Краткая информация о проекте
 «НАЗВАНИЕ» — это проект о …, направленный на ….
Проект реализуется в РЕГИОНЕ (ОКРУГЕ и тд) для КОЛ-ВО человек ЦА в период с __ по ___
Проект состоит из этапов
·  этап 1
·  этап 2
·  этап 3
По итогам проекта мы ожидаем получить ….

Целевая аудитория: характеристика (студенты\учащиеся\...), возраст (от-до), интересы, хобби, проживающие на территории (или иной признак территориального объединения – например вуза «НАЗВАНИЕ») в количестве N человек

Проблематика и актуальность 
От общего к частному
Общая проблема (нормативный документ\научная статья)
Региональный компонент (закон\научная статья)
Опрос целевой аудитории и ее результаты
Цитата известного лица (мнение)
Поддержка от партнеров (доп.файлы, софинасирование) – которые говорят, что есть проблема и готовы включиться

Цель: Решение проблемы (обучить\получить опыт\...) N участникам (совпадет с целевой аудиторией) через (инструмент), чтобы решить проблему (указанную выше) в период с _ по_. (Методика SMART)

Логика проекта
Кол-во участников в кратком описании, ЦА, цели, результатах
География – указывать точки проведения (сборов, мероприятий и тд)

Команда проекта
ФИО
Должность в команде с ОПИСАНИЕМ функционала
Резюме: РЕЛЕВАНТНЫЙ опыт + грамоты\дипломы\документы об образовании\лицензии

Календарный план
Прописывать, где и кто что будет проводить (Место проведения, исполнитель)
Преимущественно мероприятия с участниками
Показывать, как работаете с аудиторией, партнерами

ПРИМЕР
Задача 1
Мероприятие 1
Крайняя дата выполнения: ХХ.ХХ.20ХХ
Описание мероприятия: Описание мероприятия
Размещение информации о…. Размещение методических рекомендаций ... Консультация по …. Предварительная подготовка и регистрация участников и др.
	Количество уникальных участников
	Количество повторяющихся участников
	Количество публикаций
	Количество просмотров

	
	
	
	


Дополнительная информация: 
Место проведения: ______,
Партнеры: вовлекаются (как)\не вовлекаются
Работа с аудиторией: взаимодействие с участниками через онлайн/ сбор-заявок/ обучение на платформе/ проведение офлайн мероприятий для участников/ др… 
Исполнитель: ____.

Результаты
Количество участников проекта = кол-во участников в цели = кол-во участников в ЦА (в случае нескольких ЦА – их сумме)

Информационное освещение
Каждый возможный ВИД РЕСУРСА заполнить
· Выбираем Тип ресурса (свой\партнерский)
· Ссылка на ресурс – описание (1 предложение) – охват участников – среднее кол-во просмотров
[image: ]
Из контент плана указываем количество постов. Из описания выше – среднее кол-во просмотров 1 поста, планируемое итоговое количество: перемножения 2 числа.
Почему данный формат (там ЦА, эффективность постов – ссылки на статьи). Когда «Вид ресурса» выбран, необходимо прописать, почему выбран именно такой формат (например: реализовывается проект про футбол, и автором проекта выбран вид ресурса «Социальные сети» и указана ссылка на футбольное/спортивное сообщество в ВК, т. к. целевая аудитория сообщества - молодёжь, которая читает про футбол/спорт).
Период публикаций (в зависимости от проекта, либо весь период, либо при необходимости указать конкретный период) + приложить файл контент плана

Контент план
	Дата
	Пост
	Описание
	Информ. ресурсы (в т.ч. партнёры)
	Ожидаемый охват

	
	
	
	ссылка
	Показать кол-во постов и охват каждого поста для каждого ресурса. По итогам суммировать результат



Софинасирование
- расчет труда команды (калькулятор) + предоставить расписку о том, что команда готова включиться
- техника – предоставить расчет через аренду на время проекта, показать расписку и фото подтверждение наличия техники
- партнеры – письма с подписью и печатью, при необходимости наличие лицензий\разрешений

Смета
Описание – зачем, какое мероприятие календарного плана, расчет цены, ссылка\КП, почему покупка, а не аренда.
	Название
	Обоснование
	Цена
	Кол-во
	Сумма

	
	Назначение

Закрывает потребность Мероприятия №_

КП в доп.файлах (или ссылка на товар)

Расчет количества, например

Кол-во участников*кол-во дней
	Среднее значение КП или средне-рыночная стоимость
	Детальный расчет в обосновании
	Автоматически



Рекомендации
Покупка техники – обоснование, почему аренда дороже (расчет). Техника – не более 30% от сметы.
Сувенирная и подарочная продукция – не более 4000 рублей на человека.
Идеальное соотношение сметы и количества человек: 2000 на человека. Может быть больше при необходимости (например, проживание и питание).
Питание – 600 рублей на прием пищи. Проживание – до 3000 рублей за человека в ночь.

Дополнительно
Наименование файлов - емко, понятно
Видеовизитка – не ютуб
Анализ проекта (SWOT)
image1.png
TInaHUPYeMOe KONMHECTEO NYBAMKALMIA B AaHHOM pecypce % TINaHUpyeMOe UTOrOBOE KONMUECTBO NPOCMOTPOE (oxBar) *  MnanMpyemoe Cpearee KONMUECTBO NPOCMOTPOB B OAHOI NyBNMKaLM




